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LIKES AUF INSTAGRAM

50
Sowohl bei den Likes und Kommentaren als auch bei der Beteiligung an der Mitmachaktion Iasst sich nach
anfanglicher hoher Resonanz ein Abfall gegen Ende des Jahres feststellen.

Woran kann es liegen dass die Begeisterung fiir das Projekt bzw die Teilnahmebereitschaft am Anfang

viel héher war als gegen Ende? Themenmldigkeit oder , wichtigere Themen” wie Corona und nahender
Lockdown und Weihnachten?

WIRKUNG VONPROMOTIONS AUF INSTAGRAM
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LIEBLINGSORT
INWIESBADEN 2
T 99% waren dir bisher noch nicht gefolgt
Ferp— 97% infolge deiner Promotion
Impressionen 4662
waa @ 5 80 nfolge der Promotion
Interaktionen Neue Abonnenten 2

Promotion

Zum Profil 56 102 Tage
80 % infolge der Promotion Bereits verstrichen

st der letzte Tag deiner Promotion

Zur Website 2 Ausgaben 8 €

infolge der Promotion i . - N
‘9 28 100 % deines Budgets in Hohe von B §
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ALLE POSTINGS INKLUSIVE LIKES UND KOMMENTARE
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EIVESARTLISYH @

Danke fur's Mitmachen!
@hasWtaywif@isbaden
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IM AKTIUNSZEITRAUM Organisch [} Bezahlt

IM VERGLEICH DER LETZTEN BEIDEN JAHRE Organisch [l Bezahlt
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|M AKTlUNSZElTRAUM == Reaktionen Kommentare == Geteilte Inhalte = Sonstiges

Ao KL

IM VERGLEICH DER LETZTEN BEIDEN JAHRE

== Reaktionen Kommentare == Geteilte Inhalte == Sonstiges
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IM VERGLEICH DER LETZTEN BEIDEN JAHRE

AUFRUFEDER SEITE GESAMT
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GESAMTZAHL DER BESUCHER
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